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Die Mobel des Niederlanders Piet Hein Eek, die er aus alten Einrichtungsgegenstanden neu zusammensetzt, werden stark nachgefragt
und erzielen hohe Preise.

Bio- und Fair-Trade-Lebensmittel haben schon lange Einzug in unseren Kiichen gehalten. Nun klopft der Oko-Nach-
haltigkeitstrend auch in punkto Einrichtung bei uns an. Ob Lebensmittel, Mode oder Wohnungseinrichtung - immer
mehr Menschen wird es wichtig, nachhaltige und sozial vertragliche Produkte zu konsumieren. Berichte iiber
miserable Arbeitsbedingungen in vielen Branchen und Katastrophen wie der Einsturz einer Textilfabrik in Bangla-
desch im vergangenen Jahr macht den Verbrauchern bewusst: Unser Wohlstand bedingt, dass Menschen in anderen

Landern leiden miissen.

D ie ,Fair-Trendstudie® des Zukunftsins-
tituts Frankfurt fand 2013 unter ande-
rem heraus, dass 47 Prozent der Deutschen
sich mehr nachhaltig und sozialvertraglich
produzierte Mode-Waren wiinschen. Der
gesundheitliche Mehrwert von Produkten
ist fir 70 Prozent der Deutschen wichtig.
69 Prozent der Befragten wollen wissen,
woher die Produkte stammen. Ebenso viele
wiinschen sich eine ehrliche Kommunika-
tion. 66 Prozent der Befragten sind trans-
parente Herstellungsbedingungen wichtig.
Fiir die meisten Hersteller wird die Offen-
legung von Produktions- und Handelsket-
ten eine grofle Herausforderung sein.
Nachhaltige Entwicklung bedeutet laut
dem ,Rat fir Nachhaltige Entwicklung®
der Bundesregierung ,Umweltgesichts-
punkte gleichberechtigt mit sozialen und
wirtschaftlichen Gesichtspunkten zu be-
riicksichtigen®. Der Begriff der Nachhaltig-
keit, in dem sich 6kologische, 6konomische

und soziale Aspekte verbinden, gilt somit
als Leitbild fiir eine zukunftsfihige Ent-
wicklung der Gesellschaft: Nachhaltigkeit
ist kein kurzlebiger Trend, sondern eine
wichtige gesellschaftliche Aufgabe.

Nachhaltige Einrichtung

Was macht nachhaltiges Mobeldesign aus?
Es ist materialeffizient, energieeffizient, so-
zial vertraglich, schadstoff- und abfallarm,
asthetisch,

langlebig, nutzungsgerecht,
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Der Autor René Kottmann, Inhaber der
Firma Colourform, nutzt alte Skateboards
und fihrt sie einer neuen Verwendung zu.

wirtschaftlich sowie recycling- und ent-
sorgungsgerecht. Diesen Anspriichen ge-
niigt beispielsweise das Prinzip ,Cradle to
Cradle®: Ins Deutsche iibersetzt bedeutet
dies ,,von der Wiege zur Wiege“. Dabei sol-
len moglichst alle Rohstoffe, die fiir neue
Wohnaccessoires und Mobel verwendet
wurden, recyclebar sein und letztlich wie-
der beim Ursprungshersteller landen. Eine
sogenannte ,zyklische Ressourcennut-
zung“ soll den Kreis schlieflen. Alle Ma-
terialien von Metall bis zu Kunststoff wer-
den nach dem Ende ihrer urspriinglichen
Verwendung wieder aufgearbeitet und fiir
neue Produkte genutzt. In Zukunft werden
die Hersteller ein Pfand- oder Belohnungs-
system einfithren miissen, um die produ-
zierten Konsumgiiter zuriickzuerhalten.

Prinzip , Aus-alt-mach-neu”
Nachhaltiger als recycelte Mobel sind die
meisten ,,Upcycling-Mobel“. Denn beim
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Bild: Deutscher RecyclingDesignpreis

Alte Flaschen hat Daria Wartalska aus Polen nicht in den Container geworfen, sondern in
dieses Service verwandelt. Damit hat sie es auf den zweiten Platz beim deutschen Recyc-

lingDesignpreis 2013 geschafft.

Upcycling wird ein Gegenstand nicht
mit hohem Energieaufwand getrennt, ge-
schreddert oder eingeschmolzen, um einen
Grundwerkstoff und ein Nebenprodukt
zu erzeugen. Upcycling folgt dem Prinzip
»Aus-alt-mach-neu®. Upcycling ist eigent-
lich nicht neu, es erlebt aber seit einigen
Jahren dank cleverer Designer und Kiinst-
ler eine Renaissance im hochwertigen Be-
reich. Der Begriff ,Upcycling® beschreibt
einen Prozess, bei dem aus ausrangierten
Gegenstinden - manche mogen es Miill
oder Schrott nennen — mit viel Kreativitét
und handwerkwerklichem Geschick hoch-
wertige neue Produkte entstehen. Bei vie-
len Upcycling-Produkten handelt es sich
um Einzelstiicke, die von Kunden und an-
deren besonders geschitzt werden.

Stiicke mit Geschichte(n)

Nicht zuletzt gelten Upcycling-Mobel als
gesiinder: Ausgasende Schadstoffe oder
chemische Riickstdnde aus der Produkti-
on haben sie zum grofiten Teil bereits an
die Umwelt abgegeben. Die Herkunft, der
urspriingliche Einsatzzweck der Materi-
alien und die Abnutzungsspuren erzéh-
len authentische Geschichten und werden
bei den Endprodukten hervorgehoben. Es
sind gerade diese Geschichten, die Stiicke
oft besonders wertvoll machen. Verbrau-
cher konsumieren immer haufiger Giiter
von Unternehmen, die nicht nur Waren-,
sondern auch Sinnproduzenten sind. So
kann das ,,Storytelling“ (auf Deutsch: Ge-
schichtenerzéhlen) rund um nachhaltige
Produkte und Marken zur Steigerung der

wahrgenommenen Qualitdt beitragen und
einen hoheren Preis zusitzlich rechtfer-
tigen - vorausgesetzt, es handelt sich um
authentische Geschichten.

Nachhaltigkeit als Lebensgefiihl
Und wer sind die Konsumenten von nach-
haltigen Produkten? Eine Gruppe, die
auch fiir Tischler wichtig ist, sind die so-
genannten LOHAS (Lifestyles of Health
and Sustainability, auf Deutsch: Lebens-
stil der Gesundheit und Nachhaltigkeit).
Laut Markforschung machen sie einen
wachsenden Anteil unter den Konsumen-
ten aus. Die LOHAS, die zum Mittelstand
gehoren, verbinden Gesundheit und das
eigene Wohlfiihlbediirfnis mit Gemein-
sinn und ethischem Konsum. Das belegt
eine Verbraucheranalyse, die seit 2010 die
Zielgruppe der LOHAS untersucht: 37 Pro-
zent der Bevolkerung ab 14 Jahren zdhlen
heute hierzuland im weiteren Sinnen zu
dieser Zielgruppe. Dass Nachhaltigkeit
den Alltag vieler Konsumenten pragt, zeigt
sich auch daran, dass 42 Prozent der LO-
HAS von 6kologisch und sozial vertragli-
chen Produkten sagen, diese spiegelten ihr
Lebensgefiihl wider. Sie sind bereit, mehr
Geld auszugeben - vorausgesetzt, der Preis
ist auch gerechtfertigt — und sie erkennen
den nachhaltigen Mehrwert. [
Autor: René Kottmann

In der nachsten Ausgabe der Pers-
pektiven berichtet René Kottmann
liber eine Design-Messe fiir nachhal-
tigen Konsum.

- 34431 Marsberg

Neu bei uns am Lager
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Tiefe Strukturen -
spurbar und sichtbar

Feelwood - beidseitige Synchron-
poren-Oberflachen fiir Mobel und
innenausbau. Sie zeichnen sich
dadurch aus, dass ihre haptische
Struktur spiirbar und sichtbar dem
optischen Verlauf der Maserung folgt
und so den Eindruck von echtem
Holz unterstreicht.
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